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Pour assurer leur développement,
les musées s'ouvrent a l'interdisci-
plinarité, a I'événementiel, aux
nouvelles technologies...
Ouverture aussi a des nouveaux
champs, a des nouveaux acfeurs, a
des nouveaux lieux, a des nouveaux
territoires, a des nouveaux modes
de médiations, a des nouveaux
publics. Si tout le monde ou presque
paraft tomber d'accord sur la néces-
sité d'innover, la frénésie de I'é-
poque - le nouveau ™ - doit-elle nous
empécher de définir les objectifs, la
forme, les enjeux, et les conditions
de I'innovation?

Les rencontres du b6 décembre 2005
nous inviteront a répondre a ces
guestions:

Innovations et publics

Quelles innovations pour quels
publics? En quoi une demande
inédite des publics encourage-t-
elle les innovations dans I'action
culturelle? En quoi les innovations
participent-elles a la créafion de
nouveaux usages des expositions et
du musée et de nouvelles pratiques
culturelles?

Innovations et images

Quelles sont les nouvelles repré-
sentations du musée? Comment
s'articulent-elles autour de la poli-
tique des publics?

Les conditions de I'innovation

Existe-t-il un cadre favorable a I'in-
novation? Quels en sont les para-
metres et les acteurs? Linnovation
est-elle transposable, quelles que
soient les conditions?
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Accueil
des participants

m Ouverture

m (Claude Favrat
vice-président du Conseil général d'Eure-et-Loir,
président de la commission culture, sport et vie
associative

m Jean-Louis Leprétre
directeur régional des affaires culturelles du Centre

m Mireille Bonnebas
présidente de I'association des personnels
scientifiques des musées de la région Centre

Modérateur-animateur
de la journée

m Emmanuel Laurentin
animateur de I'émission radiophonique « La nou-
velle fabrique de I'histoire » sur France Culture

Y Introduction

m Jean-Marc Providence
chef de projet pour le pavillon frangais
de I'exposition universelle d'Aichi, Japon 2005
Le neuf et le vieux:
a propos du pavillon francais de I'ex-
position universelle d’Aichi

Innovations
et publics

m Jacqueline Eidelman
chargée de recherche au CNRS, membre permanent
du Centre de recherche sur les liens saciaux (CER-
LIS), Paris
Métamorphose
de I'idée de musée,
métamorphose des publics

m Fabrice Denise
responsable du service des publics du musée de
I'Arles et de |a Provence antiques, Arles

Découvrir autrement I'archéologie
avec « La machination de I'empereur »

m Gydrgy Fehér
directeur du musée hongrois de I'Agriculture,
Budapest

Un musée en rénovation

m Discussion
11h15 QN

Innovations
et images

Interventions croisées sur le MacVal,
premier musée d’art confemporain
en banlieue parisienne, Vitry-sur-Seine

m Alexia Fabre
conservateur du musée d'art contemporain
du Val-de-Marne

m Jacques Ripault
architecte du musée d'art contemporain
du Val-de-Marne

m Marie Rotkopf
chargée de communication au musée
d'art contemporain du Val-de-Marne

m Discussion
12h45 WIEEME;

« Le New Deal, les nouveaux
enjeux de la communication ».

Les conditions
de I'innovation

14 h 30

m Loic Etiembre
maitre de conférence en sciences de I'information et de la com-
munication, université Jean Monnet, Saint-Etienne

De la création d’un événement culturel a son
institution: le cas des Journées du patrimoine

m Jacques Terriére
directeur des Champs libres, Rennes
Les Champs libres: un nouvel établissement
culturel a Rennes-Métropole

m  Ewa Maczek
responsable de la formation continue a I'Office de Coopération
et d'Information Muséographiques (OCIM}, Dijon

La formation continue des professionnels des
musées: évolutions et défis pour innover

m Christelle Nicolas
médiatrice culturelle au musée Gassendi, Digne-les-Bains
Un musée réinventé

m Discussion
EIIT] Conclusion

m Evelyne Lehalle
chargée de mission pour la décentralisation culturelle, Direction
de I'Administration générale du Ministére de la culture et de la
communication, Paris

16h30] VI&}I!‘E des
expositions B
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(J Ci-joint un chéquede .................... € al'ordre de I'Association du COMPA

« Parfums... le pouvoir des odeurs »
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« |l fFaut donner un nouveau souffle a I'ac-

fion culturelle comme condition sine qua
non d'un développement (culturel) dura-
ble ». Dans son infroduction au colloque
du 7 octobre 2004 « Villes de culture,
Villes d’avenir », Simon Brault, Président
de la Culture de Montréal, réaffirmait la
place de I'innovation dans le domaine cul-
turel ainsi que ses effets directs ou
induits sur le développement socio-écono-
mique.

La société d'aujourd’hui se caractérise par
une production fous azimuts de « nou-
veauté » qui attire, provoque, transforme,
crée, houleverse les modes de vie.
L'innovation est une discontinuité devenue
réguliere. Elle s'étend désormais a fous les
secteurs d’activités comme un fondement
du développement. Nous explorons a
tatons de « nouveaux nouveaux mondes »
dont nous sommes a la fois spectateurs,
acteurs et consommateurs.

Et les musées dans ce ftourbillon?

Conserver, étudier, développer, rendre
accessible, transmettre... Les missions
fraditionnelles du musée ne pourraient
plus étre réellement tenues sans que ne
soit posée plus ou moins explicitement la
question de I'« offre » faite au public ef,
du coup, les réponses ne peuvent s'esquis-
ser qu'en réfléchissant I'évolution des
pratiques et de la « demande » saciale.

Sans voulair plier les musées a la redouta-
ble loi du marché (offre/demande), nous
devons bien admettre que le discours mar-
keting et communicationnel a largement
« filialisé » celui de la culture et de la
créafion.



